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A EDP é a marca portuguesa
que mais vale no pais

Consultora OnStrategy

G sou cstmdamais - MARCAS PORTUGUESAS MAIS VALIOSAS 2022

recente. 1S010668/ 15020671

VALOR (M€) FORCA REPUTAGAO VALOR (M€) FORCA REPUTAGAO

1 @ledp 2876 | Tipts | Tdpts 6 =0 642 | 69pts | T6pts
OnStrategy revelou os resultados 2 al @ 1702 66Dt 72 pt 7 Millennium 637 63pt 620t
do estudo das Marcas Portugue- galp pis pis B pts pts
sas Mais Valiosas 2022. Na inter-
pretacdo que faz deste estudo,
Jodo Baluarte, responsdvel da Juerimim r
consultora multidisciplinar, come- 3 Martins 1018 T0pts 69pts 8 , & 619 63pts 63pts

cou por recordar que 2022 mar-
ca a saida da pandemia, pelo que
se assistiu a “uma recuperagao ge- 4
neralizada das marcas, assentan-
do esta melhoria, essencialmente,
numa melhor performance, espe-
radaefetiva, aoniveldovolume |5 | @ conrinente | 663 | 7opts | 77pts 10 E3BPI 500 | 64pts | G5pts
de negdcios e consequentemente

da sua rentabilidade”.

Por outro lado — prossegue o
partner responsavel pelos estudos
financeiros da OnStrategy —, a
manuten¢io ou o refor¢o da for-
¢a de marca nas principais mar-
cas do ranking “revela a sua resi-

816 Topts | T7pts 9 {"-L Yedp 615 67pts | T3pts

liéncia nestes periodos”. “Nao 11 NOS 438 68 16 NAVIGATOR COMPANY 250 70 21 WORTEN 168 67
obstante esta evolugdo positiva e
do outlook que suporta este estu- 12 MOTA ENGIL 349 60 17 DELTA 206 78 22 NOVO BANCO 162 51
do, existe um conjunto de incer-
tezas que podem condicionar a 13 SUPER BOCK 326 73 18 CTT 197 7 23 LUZ SAUDE 152 68
manuten¢do desta recuperagio
nos proximos anos”, relembra, 14 FIDELIDADE 322 65 19 TAP 196 60 24 PESTANA 148 68
apontando a guerra na Ucrania,
a inflagdo galopante, o aumento 15 SONAE 302 67 20 CUF 176 70 25 SAGRES 144 69
das taxas de juro, a alteragdo nas

cadeias de abastecimento e uma
tendéncia de menor globalizagio.

Sobre o 1.° lugar que é ocupa-
do pela EDP neste estudo, é uma
posi¢do “em nada surpreenden-
te”. “A EDP tem vindo a ser, de
forma consistente, a marca mais
valiosa nos nossos estudos, com
uma evolucio crescente, quer em
termos de valor quer em termos
de forca de marca.”

Metodologia Royalty Relief, modelo reconhecido e certificado em conformidade com as normas 1S020671 (avaliacao de estratégia e forca de
marca) e 1ISO10668 (avaliacao financeira de marca): determinacao de estimativas de vendas e prestacao de servicos (receitas futuras num pe-
riodo explicito de cinco anos com base em tendéncias histéricas das receitas, estimativas de crescimento de mercado, forcas competitivas e
projecdes de analistas), determinacao do indice de forca de marca (relacao Emocional com os stakeholders, reputacao, experiéncia, presenca
e atividade no mercado, forca da equipa e saude financeira), determinacao da taxa de royalty (revisao de acordos de licenciamento compara-
veis, analise de margens e fontes de valor nas diferentes indiistrias, definicao do intervalo médio da taxa de royalty para o setor de atividade),
determinacao da taxa de desconto (taxa de desconto para calcular o valor atual liquido dos ganhos futuros associados a marca, contabilizando
o valor temporal e o risco associado), e determinacao do valor econémico da marca (valor atual liquido dos royalties apés imposto).




